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Acest comunicat de presa nu constituie o ofertda de vanzare sau o solicitare de cumparare a unor valori
mobiliare Tn nicio jurisdictie si nici nu este un prospect in sensul Regulamentului privind Prospectul. Un
prospect va fi pregatit si pus la dispozitia publicului n conformitate cu Regulamentul privind Prospectul daca
vor fi emise valori mobiliare si, dupa publicare, va putea fi obtinut in conformitate cu Regulamentul privind
Prospectul, conform informatiilor din respectivul prospect. Investitorii nu ar trebui sa subscrie sau sa cumpere
valori mobiliare la care se face referire Tn acest comunicat de presa decéat pe baza informatiilor continute in
prospectul final care va fi publicat de Companie in timp util cu privire la valorile mobiliare (,,Prospectul").

CRIS-TIM:
Wlindnei bine,
to dimits bine !

Cris-Tim Family Holding
Anunt privind intentia de listare

Bucuresti, 29 septembrie 2025

Cris-Tim Family Holding anunta intentia de listare la Bursa de Valori
Bucuresti

e Cris-Tim Family Holding, liderul pietei de mezeluri si ready-meals
(,,mancaruri gata preparate”) din Romania, anunta intentia de listare pe
Piata Reglementata a Bursei de Valori Bucuresti.

o Ofertavainclude atat o componenta de vanzare de actiuni detinute de
actionarul majoritar, cat si o componenta de vanzare de actiuni nou emise
(majorare de capital social).

e Compania este unul dintre cei mai importanti operatori din industria
alimentara din Romania siisi propune sa-si consolideze aceasta pozitie
gradual, panain 2030, atat prin cresterea organica a afacerii, sustinuta de
un program de investitii major, cat si prin achizitia unor jucatori activi in
pietele in care aceasta opereaza.

Cris-Tim Family Holding (,,Cris-Tim” sau ,,Compania”), liderul pietei de mezeluri si de ready
meal (,mancaruri gata preparate”) din Roméania, detinuta in proportie de 99,97% de catre
Rangeglow Limited, controlat de catre antreprenorii fondatori, Radu si Cristina Timis,
anunta intentia de lansare a unei oferte publice initiale (,IPO” sau ,,Oferta”) la Bursa de
Valori Bucuresti, destinata investitorilor de retail din Roméania, precum si investitorilor
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institutionali din afara Statelor Unite ale Americii, in baza Regulamentului S din Legea
Valorilor Mobiliare.

Oferta va consta intr-un pachet de actiuni existente, precum si o componenta de majorare
de capital social (emisiune de actiuni noi). Informatiile detaliate in legatura cu Oferta vor fi
publicate in Prospect, dupa aprobarea acestuia de catre Autoritatea de Supraveghere
Financiara (,,ASF”).

Cris-Tim intentioneaza sa solicite admiterea actiunilor la tranzactionare pe Piata
Reglementata administratd de Bursa de Valori Bucuresti, dupa incheierea cu succes a

Ofertei.

Sumarul Ofertei

° Oferta va cuprinde o oferta de subscriere de actiuni ordinare nou emise ale Cris-Tim
precum sivanzarea de catre actionarul majoritar a unor actiuni ordinare existente din
capitalul social al Companiei.

° Oferta se va adresa investitorilor de retail din Romania, precum si investitorilor
institutionali din afara Statelor Unite ale Americii, in baza Regulamentului S din Legea
Valorilor Mobiliare.

° Cris-Tim intentioneaza sa solicite admiterea actiunilor la tranzactionare pe Piata
Reglementata administratd de Bursa de Valori Bucuresti, in cadrul categoriei
Premium.

° Banca Comerciald Roméana S.A. si BRD - Groupe Societe Generale S.A. actioneazain
calitate de Co-Aranjori Mandatati in legatura cu Oferta.

° Lansarea Ofertei depinde de conditiile de piata si de obtinerea aprobarii Prospectului

de catre ASF, de inregistrarea actiunilor Companiei la Depozitarul Central, de
inregistrarea majorarii de capital la Oficiul Registrului Comertului dar si de adoptarea
aprobarilor corporative necesare.

° Detaliile complete ale Ofertei vor fi incluse in Prospect, care va fi publicat dupa
obtinerea aprobarii acestuia de catre ASF.

in contextul intentiei de listare a Companiei, domnul Radu Timis Jr., CEO-ul Cris-Tim,
noteaza:

,»Cris-Tim face parte din viata de zi cu zi a milioane de oameni, din tara si din strainatate. De-
a lungul celor 33 de ani de prezenta in economia localda, compania a investit constant, a
inovat si lansat pe piata produse gustoase, sanatoase si recunoscute de romani. Mai mult
decéat atat, intreg ecosistemul creat de Cris-Tim, de la echipa, productie, vanzari si
distributie, este unul eficient, sustenabil si profitabil. Am demonstrat ca putem gestiona
situatii economice complexe in acesti peste 30 de ani de experienta, iar compania s-a
dezvoltat odata cu economia roméneasca. Suntem lideri ai pietei pe segmentul de mezeluri
si ready-meals si avem planuri ambitioase de crestere pentru urmatorii ani. Experienta
noastra din ultimele decenii a pavat drumul pe care suntem in acest moment, respectiv
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initierea procesului de oferta publica pentru listarea la Bursa de Valori Bucuresti. Suntem
increzatori in capacitatea companiei de a-si indeplini planurile de dezvoltare”.

Cris-Tim Family Holding, elemente cheie

° Cris-Tim Family Holding este unul dintre cei mai mari procesatori de carne si
producator de ready meals din Romania, cu capacitati de productie aliniate la cele
mai inalte standarde internationale din industrie. Totodata, Compania opereaza
anumite tehnologii de fabricatie unicat la nivelul regiunii Europei de Sud-Est.

° Compania are o retea de distributie nationala, cu flota proprie si forta de vanzari
pentru a deservi optim atat clientii cheie, cat si magazinele traditionale.

° Este cunoscutain piata din Roméania pentru gama de produse sanatoase, cu eticheta
curata (,,clean label").

° Cris-Tim este unul dintre cele mai cunoscute si solide branduri din FMCG-ul din
Romania. Alte marcirecunoscute ale Companiei sunt Matache Macelaru’, Bunatati
si Csardas.

° Familia de antreprenori roméni Timis are o istorie dovedita de crestere cu succes a
afacerii de la un start-up la o companie alimentara proeminenta cu acoperire
nationala.

Cris-Tim Family Holding, lider pe pietele de mezeluri si ready-meals din Roméania

Cris-Tim este o companie antreprenoriald roméaneasca, fondata in 1992, care in cei 33 de
ani de existenta s-a dezvoltat atat organic, cat si prin achizitii, de la un start-up la liderul
pietelor de mezeluri si ready-meals. Compania si-a consolidat gradual atat cotele de piata
in sectoarele sale tinta, cat si profitabilitatea prin investitii substantiale in tehnologie si
logistica, inovatie, focus pe calitatea produselor, competitivitate in politica de achizitii de
materii prime, dezvoltare de branduri puternice, nivel ridicat de angajament si retentie al
personalului, Tntarirea acestor capabilitati facilitdnd in timp constructia unor avantaje
competitive durabile ale modelului de afaceri Cris-Tim.

Cris-Tim este prezenta in piata de retail cu brandurile de mezeluri Cris-Tim, Matache
Macelaru’, Alpina, Obrajori si Csardas si respectiv cu brandul de ready meals Bunatati.
Totodata, este un producator in ascensiune si pe segmentul de productie de marci private
pentru marile lanturi internationale de comert modern. Brandurile Cris-Tim sunt printre cele
mai proeminente din industria alimentara si printre cele mai cunoscute de consumatorul
roman, fiind sustinute de programe de marketing si publicitate intensive si adecvat
calibrate.

Produsul fanion al Cris-Tim este Salam Sasesc lansat sub brandul Cris-Tim in anul 2002,
produs care a devenit ulterior catalizatorul principal al cresterii accelerate a vanzarilor
companiei, cu o pondere de 15,1% in cifra de afaceri aferenta segmentului mezeluri in anul
2024.
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Prin conceptul de ,Eticheta curata” lansat in Romania pentru prima data in 2017, Cris-Tim
a dovedit ca este cea mai inovatoare companie in materie de calitate. ,,Eticheta curatd” a
revolutionat industria de procesare a carnii schimband radical perceptia de calitate si
creand o noua perspectiva de dezvoltare durabild pentru intreaga industrie de profil.
Conceptul ,Eticheta curata” a presupus asumarea explicita a obiectivului de a asigura un
nivel de calitate ridicat al produselor (limitarea drastica a numarului ingredientelor sau
aditivilor care pot dauna pe termen lung starii de sanatate a consumatorilor). Produsele din
portofoliul Cris-Tim cu ,Eticheta curata” contin pana la maximum 4 E-uri/aditivi versus o

medie a pietei de 9-11.

Cris-Tim Family Holding este in prezent una dintre cele mai mari companii care opereazain
sectorul agroalimentar din Roméania, cu capacitati de productie operationale aliniate la
tehnologii moderne. Compania opereaza trei fabrici cu o capacitate cumulata de 215
tone/zi, principala fabrica operata de Cris-Tim fiind cea de la Filipestii de Padure, cu o arie
de productie de 50.000 de mp si o capacitate tehnologica de 165 tone de produse pe zi. in
aceasta fabrica se produc exclusiv mezelurile sub brandurile principale ale Companiei,
respectiv Cris-Tim si Matache Macelaru’, care sunt integral aliniate conceptului de
»Eticheta curata“, precum si produsele ready-meals din carne.

Fabrica de la Magureni are o arie de productie de 6.000 mp si o capacitate de productie
zilnica de 25 de tone, aceasta fiind alocata productiei de mezeluri sub brandul economic
Alpinia si productiei de mezeluri sub marci private.

Fabrica de la Bucuresti este dedicata in exclusivitate productiei categoriilor de produse
ready-meals (supe, ciorbe, salate, meniuri), avand o arie de productie de 2.200 mp si o
capacitate tehnica de 25 tone pe zi.

Cris-Tim opereaza o infrastructura de logistica extensiva care include noua depozite
frigorifice de mari dimensiuni la nivel national si o flota de peste 500 autovehicule
comerciale si utilitare folosite pentru distributia in reteaua de comert modern si in reteaua
de magazine traditionale.

Cris-Tim are peste 2.000 de angajati, dintre care aproximativ jumatate au o vechime in
companie de peste 7 ani. De asemenea, Compania dispune de o echipa profesionista de
management executiv, cu o experienta individuala care variaza de la 12 la peste 30 de aniin
industria alimentara sau industrii relevante pentru zonele de management acoperite.

Brandurile Cris-Tim sunt prezente pe rafturile tuturor celor 13 retele de retail care opereaza
in Romania, precum si in peste 15.000 de magazine traditionale. De asemenea, Compania
opereaza o retea de 18 magazine proprii si exporta produsele sale in 17 tari europene.
Exportul este realizat integral cu produse din portofoliul Cris-Tim Family Holding,
reprezentand Tntre 12-14% din vanzarile anuale ale Companiei. La nivelul anului 2024,
compania a produs si livrat peste 41.000 tone de produs finit.
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Dinamica vanzarilor sensibil peste sector si marje stabile, substantial peste pietele
din Vestul Europei

Tn anul 2024, Cris-Tim a inregistrat venituri totale de 1,12 miliarde lei, cu EBITDA de 167
milioane lei si un profit net de 88 milioane lei. In ceea ce priveste dinamica profitului net,
Compania ainregistrat profituri substantiale in ultimii ani de activitate.

Compania are doua linii principale de afaceri: segmentul mezeluri care, la finalul anului
2024, a generat 86% din venituri, respectivsegmentul ready-meals care a contribuit cu 9,4%
din venituri, dar care este o piata inca foarte tdnara cu un ritm de crestere foarte rapid.
Veniturile aferente segmentului mezeluri au fost de peste 960 milioane lei in anul 2024 1in
timp ce veniturile aferente segmentului ready-meals au fost de peste 100 milioane lei in
aceeasi perioada, in crestere puternica fata de anii anteriori.

, Cris-Tim are un model de business axat pe eficientd operationald si profitabilitate. Inca de
lainceput am fost pionieriin industria alimentara, inovatia fiind parte din ADN-ul nostru. Am
lansat primele produse industriale crud-uscate, primele produse ready-meals la scara
nationala, am introdus ambalajele pentru produsele feliate si am deschis noi segmente de
piata. Aceasta viziune si responsabilitate ne obliga sa inovam in continuare si sa cream noi
segmente care sa raspunda nevoilor consumatorilor si sa dezvolte intreaga industrie.
Suntem in acest moment lideri de piata pe segmentul mezeluri si ready-meals si ne
propunem sa ne consolidam pozitia si mai mult. Noi suntem acolo unde sunt clientii nostri
si ne adaptam constant productia si reteaua de distributie in functie de comportamentul
consumatorului final. Este ceea ce ne-a adus in pozitia de lideri ai pietei si ceea ce ne
sustine in continuare”, spune Razvan Furtuna, CFO Cris-Tim.

Viziune strategica de dezvoltare si crestere, fundamentata pe un plan major de
investitii pe termen mediu

Pentru perioada 2025-2030, Cris-Tim a lansat un plan de investitii de capital in cuantum de
890 de milioane lei. O parte a acestui plan de investitii este concentrata in directia
dezvoltarii capacitatilor existente de productie, program finantat partial prin programul
national de revitalizare a industriei agro-alimentare Investalim. Programul de investitii va fi
implementat in perioada 2025 - 2028, acordul de finantare fiind semnat pe 8 octombrie
2024 de Agentia pentru Finantarea Investitiilor Rurale (,,AFIR”).

in afard de cresterea organica pe termen mediu peste ritmul pietei, care se bazeazd pe
programul de investitii, in vederea implementarii strategiei sale de dezvoltare, Tn urmatorii
trei ani, Compania intentioneaza sa identifice activ si sa evalueze potentiale tinte de fuziuni
si achizitii, cu scopul consolidarii pozitiei sale competitive pe pietele de mezeluri si ready-
meals si a diversificarii portofoliului sau de produse, vizdnd noi categorii de produse atat
fresh, cat si procesate.
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Pentru mai multe informatii, va rugam contactati:

CRIS-TIM FAMILY HOLDING S.A.

Zuzanna Kurek, investors@cristim.ro, 0742431111

Rogalski Damaschin Public Relations

Natalia Negru Botezan, natalia.botezan@rogalski.ro, 0742521586

Banca Comerciala Romana S.A.
Cosmina Plaveti, cosmina.plaveti@bcr.ro
BRD - Groupe Societe Generale S.A.

Irina-Ruxandra Neacsu, irina.neacsu@brd.ro

INFORMATII IMPORTANTE

Acest comunicat de presa nu reprezinta o oferta de vanzare de valori mobiliare in Statele
Unite. Valorile mobiliare la care se refera acest comunicat de presa nu au fost inregistrate
conform Legii privind valorile mobiliare din 1933 din SUA, cu modificarile ulterioare (,Legea
privind valorile mobiliare”) si nu pot fi oferite sau vandute in Statele Unite. Nu va exista nicio
oferta publica de valori mobiliare in Statele Unite.

in statele membre ale Spatiului Economic European, aceastd comunicare se adreseazé
numai persoanelor care sunt "investitori calificati" in sensul articolului 2 litera (e) din
Regulamentul UE privind Prospectul (Regulamentul (UE) 2017/1129). Aceasta comunicare
nu este o reclama in sensul masurilor aplicabile de punere in aplicare a Regulamentului UE
privind Prospectul. In conformitate cu cerintele Directivei 2014/65/UE, informatiile
continute Tn aceasta comunicare se adreseaza exclusiv contrapartilor eligibile si
profesionale, indiferent de canalele de distributie.

Cris-Tim nu a autorizat nicio oferta de valori mobiliare catre public in niciun Stat Membru al
Spatiului Economic European, altul decat Romania. in ceea ce priveste fiecare Stat Membru
al Spatiului Economic European, altul decat Romania si care a implementat Regulamentul
UE privind Prospectul (fiecare, un ,Stat Membru Relevant”), nu a fost intreprinsa sau nu va fi
intreprinsa nicio actiune pentru a face publicului o oferta de valori mobiliare ce necesita
publicarea unui prospectintr-un Stat Membru Relevant. in consecint4, valorile mobiliare pot
fi oferite numai in Statele Membre Relevante unei entitati juridice care este un investitor
calificat, asa cum este definit in Regulamentul privind Prospectul; unui numar mai mic de
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150 de persoane fizice sau juridice pentru fiecare Stat Membru Relevant (altele decéat
investitorilor calificati, asa cum sunt definiti Tn articolul 2(e) din Regulamentul privind
Prospectul), sub rezerva obtinerii acordului prealabil al Co-Aranjorilor Mandatati pentru
orice astfel de oferta; sau in orice alte circumstante care intra sub incidenta Articolului 1(d)
din Regulamentul UE privind Prospectul, cu conditia ca nicio astfel de oferta de valori
mobiliare sa nuimpuna publicarea de catre Cris-Tim, actionarii Cris-Tim sau de catre oricare
dintre Co-Aranjorii Mandatati a unui prospect conform Articolului 3 din Regulamentul privind
Prospectul sau a unui supliment la prospect conform Articolului 23 din Regulamentul
privind Prospectul. In sensul prezentului paragraf, expresia ,,oferta de valori mobiliare catre
public” Tn oricare Stat Membru Relevant inseamna comunicarea, sub orice forma si prin
orice mijloc, a unor informatii suficiente cu privire la conditiile ofertei si la valorile mobiliare
care urmeaza sa fie oferite, astfel incat sa permita unuiinvestitor sa decida sa cumpere orice
valori mobiliare, astfel cum acestea pot varia in acel Stat Membru prin orice masura de
punere in aplicare a Regulamentului UE privind Prospectul, iar expresia ,Regulamentul UE
privind Prospectul” inseamna Regulamentul (UE) 2017/1129 si include orice masura
relevanta de punere in aplicare in fiecare Stat Membru Relevant.

Aprobarea Prospectului nu constituie o garantie sau niciun fel de evaluare din partea ASF cu
privire la oportunitatea, avantajele sau dezavantajele, profitul sau riscurile implicate in
acceptarea Ofertei, ce constituie obiectul deciziei de aprobare; aprobarea certifica doar
conformitatea Prospectului cu cerintele legale si cu regulile adoptate pentru aplicarea
acestuia.



